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Дела идут  
на поправку

— Какие тенденции 
наблюдаются на рынке 
ипотечного кредитования 
Латвии?

— Уже несколько ме-
сяцев заметно некоторое 
увеличение числа сделок на 
рынке кредитования жилья. 
Они достаточно небольшие 
по объему. Впрочем, это и 
хорошо. Вряд ли нужно, что-
бы суммы займов вырос-
ли до уровней 2006–2007 
годов. Сейчас люди стали 
намного более сознатель-
ными и ответственными в 
своих заявках на кредиты. 
Однако это не мешает им 
использовать нынешнюю 
благоприятную ситуацию 
на рынке, когда с помощью 
ипотечного кредита мож-
но приобрести жилье на 
40–50% дешевле, чем до 
кризиса.

С учетом того, что в 
стране понемногу повыша-
ется зарплата, от месяца к 
месяцу снижается безра-

ботица, прирост заново вы-
данных жилищных ссуд не 
является неожиданностью. 

Клиенты восприняли 
сигнал

— Как идут дела у Но-
вого ипотечного кредита 
Citadele banka, стартовав-
шего в июне этого года?

— Думаю, что запуск 
нашего Нового ипотечного 
кредита — это одна из при-
чин того, что в июле, августе 
и начале сентября количе-
ство сделок по жилищным 
ссудам в нашем банке про-
должало расти. Например, в 
августе в Citadele banka их 
число удвоилось по срав-
нению со средним показа-
телем в этом году. Своим 
новым продуктом нам уда-
лось заинтересовать клиен-
тов. По нашему мнению, это 
было одним из лучших сиг-
налов рынку о том, что банк 
начал активно предлагать 
ипотечное кредитование.

Главный эффект от но-
вого продукта — клиенты 

получили весть о том, что 
наш банк очень заинтере-
сован позаботиться о за-
емщике, о его рисках, обе-
спечить, чтобы в будущем у 
человека не было проблем. 
Хочется подчеркнуть, что 
Новый ипотечный кредит 
— это не только продукт 
как таковой, а отношение 
банка.

— Какое место пред-
ложенный ипотечный про-
дукт занимает в общем 
объеме выданных банком 
новых жилищных ссуд?

— Разумеется, большую 
часть составляют традици-
онные кредиты. Ведь для 
того, чтобы новый продукт 
предлагать клиентам так, 
чтобы он был достаточно 
надежным для банка, тре-
бования при его выдаче 

должны быть несколько 
выше, чем у обычного. Но 
люди, которые способны 
обеспечить достаточное 
участие в сделке по покуп-
ке жилья, выбирают Новый 
ипотечный кредит, оценив 
его достоинства.

Как у нового, так и у 
традиционного ипотечного 
кредита имеются свои пре-
имущества. Человек, посе-
тив банк и проконсультиро-
вавшись со специалистами, 
может оценить, какой вари-
ант больше всего подходит 
лично ему.

Новый ипотечный кре-
дит дает заемщику боль-
ше надежности в будущем 
и снижает риски. Новый 
продукт подразумевает 
возможность погашения 
кредитных обязательств 

в обмен на заложенную в 
банке недвижимость.

В свою очередь тради-
ционный кредит такие пра-
ва не предусматривает, но 
зато позволяет человеку 
получить ссуду в размере 
до 90% от рыночной стои-
мости жилья. В новом про-
дукте речь идет о сумме в 
70% от стоимости квартиры 
или дома.

Надо жить и работать
— Если судить по сооб-

щениям банков, то август 
выдался урожайным меся-
цем на ипотечные креди-
ты (разумеется, в после-
кризисном масштабе). Но 
аналитики предупрежда-
ют, что мировая экономи-
ка на пороге новой волны 
рецессии. Эти прогнозы 
вас не смущают?

— Надо сказать, что и 
ни один экономист не знает 
правильного ответа на во-
прос о будущем. По-моему 
убеждению, любые прогно-
зы о ситуации через день, 
месяц, полгода — это спе-
куляции с разной степенью 
вероятности. Подобные 
вещи мы не в силах кон-
тролировать. Нам нужно 
работать, и мы не сможем 
нормально заниматься сво-
им делом, если будем вечно 
чего-то бояться.

Не считаю, что нужно 
быть и супероптимистом, 

хотя лично в себе я наме-
рен воспитывать убежде-
ние, что дела должны идти 
все лучше. Небольшой при-
рост сделок по ипотечному 
кредитованию, который 
сейчас зарегистрирован в 
Латвии, ничтожен по срав-
нению с тем, что было в 
2006–2007 годах. Это свиде-
тельствует о том, что не все 
жители страны считают, что 
дела идут на поправку. Ког-
да настроение в обществе 
изменится в корне, тогда 
и банки начнут выдавать в 
месяц по 10 млн. латов кре-
дитов каждый.

Но важен любой сигнал 
о том, что люди в Латвии 
готовы немного больше 
тратить средств на свое 
внутреннее потребление, 
планируют брать займы. 
У  нашего государства до-
статочно хорошие успехи 
на внешних рынках (при-
рост латвийского экспорта 
— один из самых высоких 
в ЕС), но в секторе вну-
треннего потребления мы 
по-прежнему боремся с 
последствиями скрытой де-
вальвации в Латвии.

Любой банк, магазин 
или другой бизнес очень 
ждет, когда внутренний 
спрос наконец-то восстано-
вится. И тут важна любая 
позитивная новость.

Беседовала  
Александра БОГДАНОВА 

Мы можем кредитовать по-новому
Нет ничего удивительного в том, что как только 
ситуация в экономике улучшается, следом ожива-
ет рынок жилищного кредитования, появляется 
спрос. Важно, чтобы банк, со своей стороны, дал 
сигнал о готовности работать в новых условиях. 
Об этом и других вопросах, касающихся ипотеки, 
рассказал в беседе с x член правления Citadele 
banka Гунтис Белявскис.

О своем участии в выставке 
“Сделано в Латвии-2011”, кото-
рую организует ООО Kelle Expo, 
рассказывает председатель прав-
ления ООО Saldus gaļas kompānija 
Дзинтра Ковалевска: “Мы соби-
раемся во время выставки про-
вести своего рода образователь-
ную кампанию для потребителей: 
будем рассказывать о том, что 
представляют собой пищевые до-
бавки Е, в какой концентрации 
они содержатся в продуктах, как 
правильно читать маркировку, 
— говорит она. — Покажем, что 
латвийские производители еще 

живы”. Кроме того, предприятие 
познакомит посетителей со своей 
новой продукцией.

В эти дни компании активно 
подают заявки на участие в осен-
ней выставке-ярмарке “Сделано в 
Латвии-2011”, которая с 14 по 16 
октября пройдет в рижском холле 
“Сконто” на улице Э.Мелнгайля, 
1а. Среди них такие известные 
фирмы, как АО Cēsu alus, ООО 
Daudznozaru kompānija Daugava, 
ООО Effect, ООО Vilnas fabrika, АО 
Olainfarm, ООО Topdesign Baltikum, 
ООО Būvnieku Alianse, КХ Zemitāni, 
ООО Aimaks и другие.

“Сделано в Латвии” — это 
многоотраслевая выставка, где 
любой производитель товаров и 
услуг может показать себя. Ме-
роприятие организует компания 
Kelle Expo.  Уже в третий раз она 
собирает вместе предпринима-
телей, которые гордятся тем, что 
представляют Латвию. Нако-
пленный опыт свидетельствует о 
большом интересе к выставкам 
не только со стороны местной 
общественности. Ее посещают 
сотрудники посольств, а также  
представители иностранных де-
ловых кругов.

“Эти выставки сближают 
латвийских производителей, и 
мы несомненно должны в них 
участвовать, — так свое участие 
в организуемых Kelle Expo вы-
ставках объясняет руководитель 
маркетинга ООО Daudznozaru 
kompānija Daugava Анна Ленц-

берга. — Встречи во время вы-
ставок, новые партнеры, мнение 
множества людей о нашей про-
дукции — все это дает нам моти-
вацию работать еще лучше”.

“Мечты людей о своем доме 
мы превращаем в реальность”, 
— так миссию производителей 
деревянных домов формулиру-
ет руководитель проектов ООО 
Būvnieku Alianse Раймонд Бон-
дарс. Строители и проектиров-
щики предприятия участвовали 
в другом мероприятии Kelle Expo 
— выставке “Сделано в Балтии” 
и теперь готовы представить 
свои разработки на “Сделано в 
Латвии- 2011”. 

“Да, некоторые скептики 
сетуют: дескать, денег нет, уча-
стие требует много усилий, но те 
предприниматели, которые уже 
ощутили атмосферу выставки, 
почувствовали заинтересован-
ность посетителей, их желание, 
покупая товары или услуги, под-
держать местных производите-

лей, участвуют в выставках сно-
ва и снова, — говорит глава Kelle 
Expo Эрленс Келле. — Многие 
предприниматели уже оценили 
преимущества, которые дают по-
добные мероприятия. Они почув-
ствовали заинтересованность 
людей, нашли новых партнеров”.

Выставка “Сделано в Лат-
вии-2011” планируется как мас-
штабный праздник, главная идея 
которого — возможность встре-
титься с глазу на глаз с клиен-
тами, потребителями продукции 
и партнерами по сотрудничеству. 
Праздничную атмосферу выстав-
ке придадут популярные в Латвии 
музыканты, для выступлений ко-
торых в холле “Сконто“ будет 
установлена сцена.

Информация об участии:  
Эрленс Келле: моб. тел. 29171917, 

е-почта: kelle@kelle.lv;  
Гинтс Кресс: моб. тел. 29484669, 

е-почта: info@kelle.lv;  
www.kelle.lv; www.latvijasrazotaji.lv.

Предприниматели проявляют большой интерес к осен-
ней выставке латвийских товаров и услуг “Сделано в Лат-
вии-2011”. Многие из них участвовали в предыдущих по-
добных мероприятиях, организованных ООО Kelle Expo, и им 
не надо лишний раз объяснять преимущества таких встреч  
с потребителями и потенциальными бизнес-партнерами. 

Наши компании готовы показать 
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Банк Nordea предоставил компании 
Merks кредит в размере 7,5 млн. евро 

(5,27 млн. латов) на завершение строитель-
ства четвертого дома в жилом комплексе 
Skanstes virsotnes в Риге. Первые два 
24-этажных здания были сданы в экс-
плуатацию в 2008 году, третье — в 2011 
году. Последняя высотка будет завершена 
во второй половине будущего года. Всего 
комплекс Skanstes virsotnes насчитывает 
500 квартир. В реализацию данного проек-
та Merks вложил 40 млн. латов.
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В ноябре этого года может быть 
создана Латвийско-израильская 

торгово-промышленная палата. 
Латвия экспортирует в Израиль 
лесоматериалы, продовольствие и 
некоторые сельхозпродукты. К нам 
поступают машины и механизмы, 
товары химической промышленно-
сти и продовольствие. В  прошлом 
году общий оборот внешней торгов-
ли Латвии и Израиля составил 28 
млн. латов.
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Семь компаний из Латвии примут 
участие в международной от-

раслевой выставке Spielwarenmesse 
International Toy Fair Nürnberg 2012 в 
Германии, которая пройдет с 1 по 6 
февраля будущего года. Это произво-
дители игрушек Varis Toys, Lote Toys, 
Koka varde, игровых площадок — Wendi, 
торговец канцтоварами и игрушками 
Centrum Europa, а также два предпри-
ятия из Екабпилса Annahouse и Starts, 
выпускающие картонные дома.
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